
 

 

 

ABSTRAK 

 

Di Indonesia, perkembangan media sosial sangat cepat, dapat dilihat dari jumlah 
pengguna yang aktif menggunakan media sosial seperti Instagram dan media 
sosial lainnya. Oleh karena itu, penelitian ini akan mengetahui komunikasi visual 
yang diminati oleh followers akun Instagram sekolah MSCS. Dalam penelitian ini 
akan menggunakan Komunikasi Visual (Jamieson, 2007 dan Smith et al., 2005), 
Komposisi Gambar (Fahmy et al., 2014), Estetika (Jamieson, 2007), Literatur 
Visual (Fahmy et al., 2014) dan Minat (Crow dan Crow.,1972). Teori ini 

digunakan untuk menilai foto yang diunduh di Instagram MSCS dapat 
mengkomunikasikan pesan secara visual dan efektif. Metode yang digunakan 
dalam penelitian ini adalah metode kualitatif bersifat deskriptif. Teknik penentuan 
sampel pada penelitian ini menggunakan purposive sampling. Teknik 

pengumpulan data yang digunakan adalah wawancara, observasi dan 
dokumentasi. Hasil penelitian diketahui bahwa komunikasi visual hendaknya 
memperhatikan tentang komposisi gambar, estetika dan literatur visual agar 
penguna Instagram dalam menunjukkan minat dengan memberikan likes atau 
comment. 
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