
PENGARUH PERSEPSI HARGA DAN KUALITAS PRODUK 

TERHADAP NIAT PEMBELIAN ULANG PADA PELANGGAN 

SURABAYA LEATHER 

 

Ditulis untuk memenuhi sebagian persyaratan akademik 

 guna memperoleh gelar Sarjana Ekonomi Strata Satu 

 

 

 

 

 

 

 
OLEH : 

NAMA : ILHAM MUNIF BAHASUAN 

NIM : 10116071 
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